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„Wykorzystanie marketingu sportowego w strategii rozwoju miast i biznesu”

Konferencja Stowarzyszenia Lech Business Club 

Patronat: Urząd Miasta Poznania

Patronat merytoryczny: Sport & Business Foundation

22.06.2006 r. Hotel Trawiński, godz. 17.45

Cel: Uświadomienie roli sportu w funkcjonowaniu miast oraz działalności marketingowej firm.

17.45 – 18.00
Otwarcie konferencji. 

18.00 – 18.20
Sport i metropolizacja Poznania.

Ryszard Grobelny – Prezydent m. Poznania
18.20 – 18.45
Marketing sportowy – teoria i praktyka.


prof. dr hab. Henryk Mruk – Katedra Strategii Marketingowych, Akademia Ekonomiczna w Poznaniu
18.45 – 19.10
Sport jako element budowy przewagi konkurencyjnej 
miast i gmin.

Jarosław Semrau – Wiceprezes Zarządu Sport & Business Foundation

19.10 – 19.20
Przerwa

19.20 – 19.40
Sponsorować czy inwestować? - strategia marketingu sportowego w dużych przedsiębiorstwach na przykładzie AMICA SA.

Andrzej Kadziński – Prezes Zarządu KKS Lech Poznań S.S.A., Wiceprezes Zarządu Amica Wronki S.A.
19.40 – 20.00
Marketing sportowy w klubie piłkarskim. Oferta współpracy z KKS Lech Poznań SA.

Michał Lipczyński – Dyrektor Marketingu KKS Lech Poznań S.S.A.

20.00 – 20.20
Marketing sportowy - sposób na sukces rynkowy małych i średnich przedsiębiorstw? Współpraca ze Stowarzyszeniem Lech Business Club. 

Piotr Matecki – Dyrektor Stowarzyszenia Lech Business Club

20.20
Bankiet. Wręczenie Certyfikatów LBC.

21.00
Wspólne oglądanie meczu Japonia – Brazylia.  
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